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B MILI MATURANTI,

onedlho vis ¢akd délezité rozhodnutie. Vyber spravnej vysokej skoly, perspektivneho $tudijného
programu. Vage rozhodnutie ovplyvni va§ profesijny Zivot, pracovnd kariéru. Je velkym $tastim
vybrat si taky $tudijny program, ktorého obsah naplni Vase osobné predstavy, a zaroveil poznatky a
sposobilosti ziskané pocas $tidia budd ziadané i v buddcnosti. Preto upriamte svoju pozornost na
$tudijny program Obchodnej fakulty Ekonomickej univerzity v Bratislave — podnikanie v obchode.

V studijnom programe sd zaradené:

® povinné predmety - ich ukonlenie je podmienkou tUspeiného absolvovania studijného
programu alebo jeho Casti,

@ povinne volitelné predmety, ktoré si vybera student/studentka z urcitej skupiny predmetov,

@ vyberové predmety, ktoré si taktiez vybera $tudent/$tudentka na ziklade toho, ako sa chce
profilovat.

r SPOLUPRACA S HOSPODARSKOUPRAXOU I
Bl ABSOLVENTKY A ABSOLVENTI

$tudijného programu ziskaji vedomosti a spésobilosti, ktoré im spolu s kvalitnou jazykovou
pripravou umoznia poznat a pochopit najmi ekonomické a obchodné funkcie a aktivity v réznych
typoch podnikov — v obchodnych, vyrobnych, v podnikoch poskytujicich sluzby, aj vo verejne;
sfére. V¥yznamnym prinosom $tddia je pripravenost na budovanie vlastného podnikania alebo
uplatriovanie modernych poznatkov pri zapojeni sa do rodinného podnikania. V sic¢asnosti ispech
v podnikani vyzaduje dobré poznanie trhu a sprdvania zdkaznikov, a perfektnd komunikéciu so
zdkaznikmi s dobre pripravenym produktom. Moderny marketing je ,umenie vymysliet a vyrobit
produkt, dostat ho na trh a generovat zisk*.

Absolventky a absolventi §tudijného programu
st pripraveni na dspe$né vykondvanie celého
spektra  profesiondlnych dloh sdvisiacich
s aktivitami firmy pri distribicii produktov,
v logistike, v priamej i medidlnej komunikacii
so zdkaznikmi i obchodnymi partnermi.
Stile viac obchodnych a marketingovych
dinnosti sa uskutodlriuje v digitilnom priestore,
preto 1 obsahové zameranie viacerych
predmetov prehlbuje poznanie informacno-
komunikaénych technoldgii a ich vyuzivanie
v praxi. Velkou vyhodou je ziskanie poznatkov

z obchodného priva a sdvisiacich pravnych
oblasti, ktoré podporia lepsiu orientdciu
absolventov v biznise. Neocenitelnou pridanou hodnotou je pre studentky a $tudentov $tudijného
programu vyrazne vy$sia Uroveil spotrebitelskej gramotnosti. Svoje poznatky vyuZiji vo svojom
osobnom zivote a uz pocas $tidia sa efektivnejsie orientuji pri nikupe produktov a sluzieb.
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Obchodna fakulta a katedra marketingu, ktord je gestorom tohto $tudijného programu, ponika
$tadium v modernych pracoviskich a priestoroch na $tidium a vyucbu.

Utitelia sa snazia zahrndat najnoviie vedecké poznatky do obsahu vyucby spolu s aktudlnymi
informdciami z hospodirskej praxe, ktoré ¢asto prezentuji priamo nasi byvali studenti, dnes uz
Uspedni absolventi. Aj Studenti sa pod vedenim ulitelov zapdjaji do riedenia réznych projektov,
prevazne prepojenych na prax. Podporujeme vsak aj osobné preferencie studujicich a snazime sa
vytvirat motivujice prostredie pre plnenie studijnych povinnosti.

Uz v ramci bakalirskeho 3$tudia
je snahou katedry marketingu
prepojit  §tddium a  spoluprdcu
s hospodirskou praxou. Tento
trend pokracuje intenzivne i na
druhom stupni $tddia. V studijnom
programe podnikanie v obchode
napfﬁame tento zamer zavedenim
novych foriem vyucovania, napriklad
v ramci programu Talentway.
Jednou z mnohych dspesnych aktivit
katedry marketingu a Obchodnej I
fakulty je  Retail  Academy, [\
ktord realizujeme v spolupréci

s nadnirodnou spolo¢nostou LIDL. Ide o projekt, v rimci ktorého je vzdeldvanie dcelovo zamerané
podla podnetov hospodarskej praxe. Podobnt spolupricu budujeme a rozvijame i s dalsimi firmami.

Pravidelne spolupracujeme na réznych projektoch a aktivitich s Ministerstvom hospodérstva SR,
Slovenskou obchodnou indpekciou, Potravindrskou komorou Slovenska, Zvizom obchodu SR,
so spolo¢nostami Mercedes Benz, Google Slovakia a mnohymi inymi.
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